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1. Uvod prace

K analyze kulturniho transferu jsem zvolil jako vychozi umélecké dilo z nabizenych
moznosti fresku Leonarda da Vinciho Posledni vecefe pané, protoZze se jednak
domnivam, ze patii mezi obecné nejznaméjsi dila, navic je jeji obsah viceméné
veétsingé lidi srozumitelny — coz je ostatné také divodem, pro¢ je tak casto
transformovéano do reklamniho dila. Jako vysledek kulturniho transferu jsem zvolil
reklamu sazkové firmy Paddy Power, jelikoZz spojenim nédbozenského motivu s
hazardem ptedstavuje siln¢ kontroverzni téma.

Cilem prace je porovnat obé dila a ukézat, jak kulturni transfer uskute¢nény
prostfednictvim masovych médii posouvd a méni obsah plivodniho dila. Druhym

cilem je popsani zakonitosti kulturniho transferu.

2. Vymezeni teoreticko-metodologického ramce prace

Kulturni transfer, kterym se budu zabyvat, je pfenosem v Case a prostoru, z jedné
kulturni oblasti a subkultury do druh¢, z jednoho média na druhé, z jednoho formatu
¢i zanru do druhého. M4 formu pievypraveéni, referatu, souhrnu, ndpodoby c¢i
plagiatu, ptekladu, adaptace, realizace divadelni hry, parodie, persiflaZze, remake,
revivalu, renovace nebo rekonstrukce. (Pavelka J. 2010.:6)

Kulturni transfer oznacuje metodu, kterou v poloviné 80. let 20. stoleti vyvinuli v
pafizském Centre National de la Recherche Scientifique M. Espagne a M. Werner a
kterd zkouma komunikaéni ramec literatury, ale i1 kulturnich statlli. Zrodila se z
kritického postoje ke komparatistice, jejiz deficity se snazi vyrovnat. Srovname-li ji
s komparatistikou, abychom postihli shody a rozdily, pak komparatistika vychazi z
nezpochybnitelnych specifik a ohranicenych kulturnich prostort, které klade
paraleln¢ vedle sebe, aby mohla uznat jejich svébytnost, a tak posilila narodni fixaci.
Naproti tomu kulturni transfer se povazuje za rozsiteny model, ktery klade diraz na
zprostiedkovani mezi jednotlivymi kulturnimi prostory a pokousi se psat bilateralni
d¢jiny literatury. Dale komparatistika vytvari paralely mezi synchronnimi

konstelacemi a sémantickymi podobnostmi, aniz bere v uvahu vzdjemné plisobeni a



tradici. Kulturni transfer si v§ima sémantickych a ¢asovych sty¢nych bodu, pti¢emz
se zajima zvlasté o sféru zprostfedkovatelii, coz zfeteln¢ odhaluje interference. V
poptedi z4jmu jsou dva momenty: 1. divergence mezi vyznamem kulturniho exportu
v tom ¢i onom kontextu, resp. zpiisob, jak se v novém okoli védomé méni vyznam
sd¢leni, do ¢ehoz mulze navic zasdhnout n¢kdo treti, 2. akulturace importovaného
statku, tzn. tvirci postup, ktery pfistupuje k piejimani a zprostiedkovani ciziho
statku. Praxe pfijemce tak mize zménit funkci a ucel toho, co piejima, coz vede az k
tomu, Ze zanikaji charakteristické strukturni znaky. Tato zmé&na vyznamu se vSak
povazuje za védomou intencionalitu recepcniho procesu, a nikoli za deficit
recipienta. (Niinning A. 2006:431-432)

S velkou davkou zjednoduSeni komparatistika jednotliva dila pouze srovnava,
zatimco kulturni transfer se snazi pochopit vSechny motivy a vyznamy souvisejici s
»prepisem’ zdrojového dila do nové podoby. V ramci své prace se tedy budu snazit
vysvétlit symboliku skrytou ve zdrojovém dile a odkryt nové vyznamy obsazené v
reklamnim billboardu firmy Paddy Power, i kdyZ najit jednozna¢né spravny zptisob
,rozlusténi“ obou d¢l je v zdsad¢ nemozny, jak upozornuje profesor Jifi Pavelka:
Dosud sice existuji a uplatnuji se epistemologicky sebevédomé a fundované
literarnéteoretické koncepty, kde se piedpoklada, ze ,,vypovéd o vyznamu dila je
vypovédi o autorové intenci“ a Ze ,literarni dilo ma jeden a pouze jeden spravny
vyznam®, ale znakem konce 20. stoleti je skepse. Jednim jejim projevem je nedlvéra
v terorii. (...) Interpretace nasleduje a predstavuje ¢teni. Je vSak rovnéz uspéSnym
navodem, jak znicit basenl. (Pavelka J. 2004:153) V idedlnim svété (a pouze v ném)
totiz existuje jedind spravnd, dokonald, definitivni interpretace, coZ ma pro basen,
ale také pro kterékoli jiné umélecké dilo, velmi nepiijemné disledky — tento typ
interpretaci mafi dalsi vyklady dila, ¢ini z uméleckého dorozumivani kiizovkaiskou
hadanku s jednim feSenim, znamena konec mystéria tvorby a dobrodruzstvi cesty v
labyrintu kultury, a tedy konec individua, a ve svych dusledcich i literatury a uméni.
(Pavelka J. 2004:154).

Jest¢ nez se konecné pustim do praktické ¢asti prace, je na misté definovat
nedefinovatelny pojem symbolu, protoze minimalné€ zdrojové dilo jich skryva celou

fadu.



»3lovo ¢i obraz jsou symbolické, pokud je v nich obsazeno vice, nez je na prvni
pohled patrné.” (C. G. Jung). V tomto duchu nikdo nemize ptehlizet skutecnost, ze
ma se symboly stile co do ¢inéni. Nejenze Zijeme ve svété symboll. Svét symbolli
zije v nas (J. Chevalier). Kazdy z néas uziva symboli, at’ uz je si této skutecnosti
védom, nebo ne: ve dne i v noci, v ¢innosti i snech. Piesto symbol unikéd piesné
definici. Patii k jeho podstaté, Ze se nenecha seviit do izkého ramu, nebot’ pravé on
sjednocuje extrémy, rozpory, konkrétnost a abstrakci a jeho tkolem je za pomoci
smyslové vnimatelnych znakl naznacit to, co smysly vnimatelné neni. (Heinz-Mohr
G. 1999:8)

Srozumitelné o problematice piSe v uvodu své knihy spisovatel Javier Sierra: ,,Ve
sttedoveku a renesanci Evropa stéle jeSté rozuméla symboliim a pradavnym ikonam.
Piestoze tehdy umélo ¢ist a psat jen velmi malo lidi, véd¢li, kdy a jak interpretovat
hlavici, znak v obraze nebo znameni na cesté. S prichodem racionalismu se tato

schopnost interpretace vytratila a s ni 1 velka ¢ast bohatstvi, které nam zanechali nasi

ptedkové. (Sierra J. 2006.7).

Obr. 1: Posledni vecere pané od Leonarda da Vinci (zdrojové dilo)



3. Kulturni ¢asoprostor, médium a format zdrojového uméleckého dila

Zdrojové dilo je nasténnd malba z obdobi 15. stoleti, coz je etapa spjata s renesanci,
tj. ndvratem k antickym uméleckym tradicim. Autorem malby je Leonardo da Vinci,
z hlediska pouzité techniky jde o fresku.

Malba je umisténa v kostele Santa Maria delle Grazie v Milané, jde o malbu

temperou na sadie, jeji rozméry jsou 4,6 x 8,8 metru.

4. Analyza zdrojového dila

vewr

vytvarném umeéni od 5. stoleti. (Spiirek M. 2007:13) Freska zachycuje Jezise a
dvanact apostolil zobrazenych ve ¢tyfech skupinach vzdy po tfech vzajemné k sob¢
nahnutych. Na prvni pohled je interpretace obrazu jednoducha:

V prvnim, déjepravném Zanrové chdpaném planu je zobrazena scéna Posledni vecete
v okamziku, kdy Jezis, kolem n€¢hoz se za stolem seskupilo vSech dvanact jeho
ucednikii — apostoltl, necekané vyikl vétu: ,,Amen, pravim vam, ze jeden z vas mne
zradi.” (Matous 26,21) Jedna se tedy o téma pojmenované zrady, na niz kazda ze
zhidastnénych osob zareagovala po svém. (Spiirek, M. 2007:19).

Autor monografie o Leonardu da Vinci barvité popisuje reakce jednotlivych
apostolt, jak jsou patrné z obrazu, a zaroven piinasi i da Vinciho vysvétleni, pro¢
tomu tak je:

I udefila ta slova Kristova jako blesk — apoStolové riizn€ odpovidaji na tu krutou
vyzvu, kazdy podle své letory — jsou to studie charakterti, a vSimnéte si, jsou to
vétSinou zrali muzi, vétSinou starsi nez jejich ucitel, vzruseni, rozhnévani, zdéseni —
neni-li nejvyssi mira vyrazu v jejich tvarich, pohybech, posuncich, v jejich ocich,
rtech, v jejich rukou? Ten osvéd€uje svou oddanost uciteli a klade ruce na prsa,
druhy se lekl, vyktikl a rozhodil ruce, jako kdyby pied nim byl blesk sjel, a jiny se
vztyCenym ukazovackem a s najezenou tvari jako by Kristu vycital, ze mize
pomyslet na zradu — v tom neobycejném veénci rukou jen ruka Kristova je klidna,

klidné rozeviena do dlang, jako by kladla otazku. Leonardo radi malifm: ,,Ud¢l4s



lidskou postavu v takovém pohybu, aby pohyb ten dobfe ukazal, jakého je ta postava
smysleni, jaky ma charakter — jinak by tvé uméni nebylo chvalitebné.* (...) Nez
vSechny tyto vzrusené postavy apostolll na Leonardové obraze jsou podiizeny tadu,
vytvarné myslence, jsou — aniz by jim bylo cokoli z plnosti vyrazu odnato —
seskupeny symetricky, tfi a tii po pravici a levici Kristove, ktery tvoti déjovy i
tvarovy stted obrazu. (Pecirka J. 1988:26).

Neni asi sporu o tom, Ze obraz li¢i ptib&h JeZiSovy zrady JidaSem, zajimavé ale je,
ze vlastné neni zcela jasné, kterd z postav Jidase predstavuje. Existuje vSeobecné
sdilené presvédceni, které vychazi z Matousova evangelia (10:1-4), ze jde o
dvanactou postavu zprava (Cili z pohledu divéka prvni osobu v levé ¢asti obrazu). Je
ale dost dobfe mozZné, Ze JeZiSova zradce na obraze pfedstavuje n¢kdo jiny:

Je zde ovSem jesté druhy argument ve prospéch Jidase na osmé pozici zprava. Pry je
to na obraze nejodpornéjsi tvar ze vSech a Leonardo podle vypravéni pro ni udajné
dlouho nemohl najit vhodny model. Ano, ale i Matous mohl byt zobrazen podobn¢,
vime-li, Ze byl celnikem a v jaké neoblibé méli Zidovsti obyvatelé Palestiny celniky
v dobé¢, kdy byla fimskou provincii a kdy jimi vybirané nepfimé dané, poplatky a cla
plynuly do fimské statni pokladny. Mnohdy bylo na celnika (celného, latinsky
publicana) pohlizeno jako na kolaboranta s fimskymi pohany. A to Leonardo jisté
védél. (Spirek M. 2007:44).

Podle téhoz autora ale existuje i jiny argument, ktery podporuje Matousovo
evangelium:

(...) v astrologii patii uklady, zrady, ale i veskeré skryté, tajné Ci utajené nebo
dokonce hermetické véci tradiéné do posledniho zodiakélniho znameni Ryb. A tomu
odpovida na obraze Posledni vecete prave jediné Jidas jako posledni postava,
vztyCena na levém konci dlouhého jidelniho stolu, o n¢jz se opird obéma rukama.
(Spiirek M. 2007:44).

Mozna ale neni azZ tolik podstatné, kterd postava piesné je JidaSem, neni ale pochyb,
Ze na obraze je. I kdyz... ani to vlastné neni jisté:

V posledni dobé vznikl dost velky rozruch kolem nazoru, ze postava po JeziSové
pravici (v tradi¢ni identifikaci Jan - ,,milac¢ek Pan¢*, v zodiakalni interpretaci

Tomas, zastupujici na Leonardové obraze znameni Vah) neni ve skute¢nosti muz,



ale Zena — tajna JeziSova manzelka Marie z Magdaly. V roce 2003 zasadil tuto teorii
do svého historického detektivniho romanu Sifra mistra Leonarda, ktery se stal
svétovym bestsellerem, americky spisovatel Dan Brown. (Spiirek M. 2007:55).
Autor ale dale tuto mySlenku vyvraci, kdyZ pfipomina, Ze také ctvrty ucednik zprava
ma feministni rysy, ale toho si Brown nevsima; Spirek pfidava i své vysvétleni
»Zzenského* vzhledu nékterych apostoli: astrologie rozeznava planety muzské
(Slunce, Mars, Jupiter, Saturn), jednu hermafroditni (Merkur) a dvé Zenské (Venusi
a Lunu).

Podle jiz citovaného Heinze-Mohra ,,zapadoevropské umeéni klade do popiedi
historicky a psychologicky motiv JidaSova zrazeni: Jezi§ podava JidaSovi sousto a
tak jej oznacCuje za zradce®.

Mluvil jsem na toto téma s duchovnim Cirkve adventisti sedmého dne a
absolventem Teologické faktulty JihoCeské univerzity Bedfichem Jetelinou. Snazili
jsme se najit jesté dalsi mozny vyznam tohoto dila: a dospéli jsme k zavéru, ze by
jim mohl byt vznik spolecenstvi — Posledni vecefe v podstaté predstavuje zakladni
kamen vzniku cirkve.

Tento pohled bude mit vyznam pii nasledné analaze dila predstavujiciho kulturni

transfer.

5. Kulturni ¢asoprostor, médium a format reklamniho dila predstavujiciho

Kulturni transfer

Reklamni billboard vyuZzivajici motivy Posledni vecefe byl soucasti kampané
nejvetsi irské bookmakerské firmy Paddy Power. Firma tuto kampai nasadila v roce
2005. Irsko je zemé se silnou kiestanskou tradici.

Kampan piedstavovala vice motivi, které se snazily s humornou nadsazkou piiblizit
mista vhodna pro zdbavu a hry. Posledni vecefe ovSem vyvolala stovky stiznosti

adresovanych ASA, irskému organu regulace reklamy, ktery natidil jeji stazeni.



THERE’S A PLACE FOR FUN AND GAMES

paddypower.com

poker - casino - betting - games

Obr. 2: Reklamni billboard spolecnosti Paddy Power (dilo predstavujici kulturni

transfer)

6. Analyza dila predstavujiciho kulturni transfer a jeho srovnani se zdrojovym

dilem

Samotné zpracovani reklamniho komunikatu vizudln€é pomérné vérné kopiruje
zdrojové dilo, zasazuje je ale do prostiedi hazardnich her. Apostolové sedi kolem
JeziSe u stolu s ruletou, hracimi kartami a stohem pokerovych Zetond. Vizudl
kampané doprovazi slogan ,.,tady je misto pro zabavu a hry*.

Ani zde neni vlastné jasné, kterd z postav je JidaSem: tfeti postava zprava natahuje
ruce, chtélo by se fict, ze si Jidas tika o svych tficet stiibrnych, ale potiz je v tom, Ze
jednak podle dostupnych vykladid by Jida§ mél byt dvandctym zprava, piipadné
osmym, druhak motiv odmény k obrazu Posledni veCefe vlastné nepatii:

»Jesté podivnéjsi je, Ze by si penize ziskané pfedem za JeziSovu zradu pfinesl v
pokladni¢ce ¢ méci piimo na vedefi jako corpus delicti,* pise Sparek (Spirek M.
2007:22).

Samotna sazkova kancelar na svych webovych strankéach tvrdi, ze smyslem kampan¢
bylo zobrazit situace, které jsou pro sdzeni nevhodné. ,,Samoziejmé jsme byli

nazoru, ze Posledni vecete byla vhodnym mistem pro zédbavu a hry — ale nékteti lidé
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to vidéli jinak,” reaguje oficidlni firemni komentaf na poprask, ktery kampan
vyvolala.

Zpravodajsky portal irského vefejnopravniho vysilatele RTE.ie cituje mluvéiho
firmy Paddy Power, podle n¢hoz kampan spoléhala na ,,unikétni irsky smysl pro
humor®. Firma byla zklamana rozhodnutim regulac¢niho organu ASA, podle kterého
musela spornou reklamu stahnout. ,,Nemyslime, ze jsme $li za hranice moZzného.
Nekteti 1idé prosté berou tyhle véci zbyte¢né moc vazné,* vyjadril se mluvci.

Potiz je v tom, ze pravé v Irsku reklama narazila na silné naboZenské citéni
obyvatel, coZ v kombinaci s tim, ze propagovanym produktem je hazard, spolehlivé
muselo vyvolat kontroverzi.

S odvolanim na esej Jifitho Ptibané, z n¢hoz cituji v ramci své reSerSe, je ale ziejmé,
ze prave to bylo cilem kulturniho transferu: nabourat dogmata a vyvolat diskusi.

V této souvislosti si dovolim pfipomenout jednu z hypotéz, ktera zde uz zaznéla:
totiz, ze téma Posledni vecefe se vlastné vztahuje ke vzniku spolecenstvi. Pivodné
Slo o spolecenstvi kiestantl, v transferovaném dile o uskupeni sazkata.

Zda se, ze vyklad, na ktery mne pfivedl rozhovor s duchovnim, odpovida i zaméru

sazkové kancelare.

7. Zavér prace

Na konkrétnim ptipadu je vidét, jak masova média ovliviiuji uméleckou tvorbu.
Reklamni tvlirce jisté mohl pouzit i jiné motivy. Soucasny komunikaéni pramysl ale
Casto pracuje s kontroverznimi tématy, s Sokujicimi tématy vyvolavajicimi diskuse a
odpor. To nasledn¢ vede ke spontdnni medializaci, coZ nejenom zvySuje ucinnost
zvoleného komunikatu, ale navic snizuje naklady na jeho medialni Sifeni.

Domnivam se, ze obecné plati, ze je pro reklamni tvlirce Casto pouze cilem
zaujmout, aniZ by jakkoli transfer zdrojového dila do reklamniho komunikdtu mél
néjakou logickou navaznost. Ne vzdy to ale plati — a pravée ptipad sazkové kancelare
Paddy Power ukazuje, ze lze v transformovaném dile nalézt i uslechtilejsi motivy,

nez pouhou snahu o vyvolani sporu.

A tak jestlize biblicky ptibeéh Posledni vecete je vlastné nejenom piibéhem zrady,
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ale také ustanovenim slaveni eucharistie (mse), a jak jsme se zde dobrali zavéru, ze
také piibéhem o vzniku duchovniho spolecenstvi, prostiednicvim reklamy a
masovych médii dochazi k posunu tohoto poselstvi ve sdéleni, Ze bookmakerska
firma Paddy Power je mistem pro zdbavu a hry, tedy se zde také utvaii spoleCenstvi
lidi, které spojuje stejny zajem.

Souhlasim 1 s profesorem Jifim Pfibaném, Ze ,,snaha svétskym zakonem ¢i soudem
chranit posvatnost naboZenskych tabu a dogmat nemize vést jinam nez k

166

opétovnému 'zaCarovani svéta'.
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